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Цели занятия:
1.  Определение задач продвижения продукции до конечного потребителя;
[bookmark: _GoBack]2.  Научиться определять каналы распределения товаров.

Ход работы:
1.Вопросы для повторения:
· Что понимается под сбытом в маркетинге и какова его роль?
· Что такое «сбытовая политика?
· В чем состоят принципиальные отличия прямого и косвенного сбыта?
· В чем заключается различие между оптовой и розничной торговли?

2. Методические рекомендации:
Задание №1
Задача ремаркетинга - обратить вспять тенденцию падения спроса благодаря творческому переосмыслению подхода к предложению товара.
Задача синхромаркетинга – изыскать способы сгладить колебания спроса по времени с помощью гибких цен, мер стимулирования и прочих приемов побуждения.
Задача  демаркетинга – изыскать способы временного или постоянного снижения спроса (но не ликвидирование).
Задание №2
Канал нулевого уровня. Производитель напрямую продает товар потребителю, минуя посредника. Этот канал называют также каналом прямого маркетинга.
Одноуровневый канал включает в себя одного посредника (например, розничный торговец).
В двухуровнем канале сбыта участвуют два посредника (например, оптовый и розничный торговцы).
Трехуровневый канал включает в себя трех посредников.

3. Задания
Задание №1
Магазин верхней готовой одежды в весенне-летний период года испытывает значительные трудности с реализацией товаров зимнего ассортимента.
 Ответьте на вопросы:
1. Какую из перечисленных ниже стратегий маркетинга должен использовать менеджер:
• ремаркетинг,
• синхромаркетинг,
• демаркетинг?
2. В чем выбранный вами вариант отличается от других?
3. Перечислите конкретные мероприятия, направленные на стимулирование сбыта продукции.
Задание №2
Приведите примеры каналов распределения каждого типа. Начертите схему каналов реализации товаров потребительского назначения (по уровням). Приведите по три примера на каждый из уровней.

4. Отчет к работе:
Задание №1
Необходимо ответить на вопросы и предложить мероприятия, направленные на стимулирование сбыта продукции.
Задание №2
Необходимо начертить схему и привести примеры на каналы  реализации товаров потребительского назначения.
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