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1. Паспорт   программы учебной дисциплины
ОП.09. Основы экономики, менеджмента и маркетинга

1.1. Области применения программы

 Программа учебной дисциплины является частью  ППССЗ в соответствии с ФГОС по  специальности 36.02.01 Ветеринария 

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в профессиональный цикл, общепрофессиональные дисциплины.

1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся 

должен уметь:

· рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности организации;

· применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения;

· анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг; 
должен знать:

· основные положения экономической теории;

· принципы рыночной экономики;

· современное состояние и перспективы развития сельского хозяйства и ветеринарии;

· роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике;

· механизмы ценообразования на продукцию (услуги);
· формы оплаты труда;

· стили управления, виды коммуникации;

· принципы делового общения в коллективе;

· управленческий цикл;

· особенности менеджмента в области ветеринарии;

· сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;

· формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации


1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося - 99  часов, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося - 66  часов;

самостоятельной работы обучающегося - 33 часа
2. СТРУКТУРА И   СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной нагрузки
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	99

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	66

	в том числе:
	

	практические занятия
	20

	дифференцированный зачёт
	2

	Самостоятельная учебная нагрузка обучающегося
	33

	Итоговая аттестация в форме       дифференцированного зачета


2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины ОП.09. Основы экономики, менеджмента и маркетинга
	Наименование разделов 
и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные  работы и практические занятия, самостоятельная работа студентов
	Объем часов
	Уровень освоения

	Введение. 

Основные понятия и термины дисциплины
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Основы экономики
	2
	

	
	2
	Основы менеджмента.
	
	

	
	3
	Основы маркетинга.
	
	

	РАЗДЕЛ 1:

Основы экономики
	       Содержание учебного материала
	41
	

	Тема 1.1. 

Проблемы и уровни, исследуемые экономической теорией
	1

2

3
	Проблемы и уровни, исследуемые экономической теорией.

Основные макроэкономические цели.

Функции экономики
	1
	1

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Составление конспекта «Методы исследования, применяемые экономической теорией».
	
	

	Тема 1.2. 

Производство и экономика.
	1

2

3

4
	Система экономических потребностей.

Закон возвышения потребностей.

Экономические ресурсы и факторы производства.

Альтернативная стоимость.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Стадии движения общественного продукта.
	
	

	Тема 1.3.   

Товарное производство. 

Товар и деньги
	1

2

3

4
	Натуральное хозяйство.

Товарное хозяйство.

Товар и его свойства.

Формы стоимости.  Формы денег.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Функции денег
	
	

	Тема 1.4.

Экономические системы, их основные типы
	1

2

3
	Современные экономические системы.

Хозяйственная деятельность и экономическая среда.

Основные стадии экономического процесса.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Составление конспекта «Переходный период рыночной экономической системы  в России».
	
	

	Тема 1.5. 

Собственность как основа производственных отношений
	1

2

3


	Производительные силы общества.

Производственные отношения.

Частная и общая собственность. Субъекты и объекты собственности «Собственник» и «производитель».
	2
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Составление конспекта « Формы и виды собственности в России»
	
	

	Тема 1.6.

Сущность рынка и его основные элементы
	1

2
	Частная собственность — основа рыночной экономики.

Функции рынка.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные принципы рыночной экономики
	
	

	Тема 1.7.

Теория спроса и предложения.  


	1

2

3


	Спрос и его функция.

Предложение и его функция.

Рыночное равновесие и равновесная цена. Эластичность спроса и предложения.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Кривая спроса и предложения
	
	

	Тема 1.8.

Теория поведения потребителя. Поведение производителя. Издержки производства
	1

2

3
	Теория поведения потребителя.

Поведение производителя.

Издержки производства.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Составление схемы: Доход фирмы.
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Составление конспекта «Факторы, определяющие кривую спроса»
	
	

	Тема 1.9.

Конкуренция и основные виды рыночных структур
	1

2

3
	Конкуренция и ее экономическая роль.

Виды конкуренции.

Монополии и виды монополий.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Таблица: Положительные и отрицательные стороны конкуренции.
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Составление конспекта «Ценовая война. Модель олигополии, основанной на сговоре»
	
	

	Тема 1.10.

Спрос и предложение экономических ресурсов. Труд как фактор производства
	1

2

3

4
	Спрос на факторы производства.

Предельный продукт, предельная выручка.

Предложение ресурсов.

Спрос и предложение труда.
	1


	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Факторы определяющие спрос на труд
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Составление конспекта и его анализ «Заработная плата. Факторы определяющие заработную плату»
	
	

	Тема 1.11.

Понятие макроэкономики. Система национальных счетов и ее основные показатели
	1

2

3
	Макрорынки.

Сущность понятия- Система национальных счетов .
Совокупный спрос, совокупное предложение.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Перечислить Основные показатели системы национальных счетов 
	
	

	Тема 1.12.
Макроэкономическое равновесие
	1
	Определение -макроэкономическое равновесие.

	1
	1

	Тема 1.13.

Макроэкономическая нестабильность: экономические циклы, безработица, инфляция
	1

2

3
	Экономические циклы.

Безработица: сущность, причины и формы.

Инфляция и ее последствия.
	1
	1

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Составление конспекта « Инвестиции и факторы, воздействующие на их величину».
	
	

	Тема 1.14.
Содержание, формы и методы регулирования экономики на макроуровне
	1
2

3

4

5
	Рыночное саморегулирование.
Государственное управление.

Смешанная система управления.

Государственная собственность и государственный сектор.

Антимонопольная политика государства.
	1
	2

	Тема 1.15.

Финансовая система и налогово-бюджетная политика
	1

2

3
	Финансы, функции финансов.

Налоговая система.

Государственный бюджет.
	1
	

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Структура финансовой  системы РФ
	
	

	Тема 1.16.

Спрос и предложение денег. Банковская система национальной экономики.
	1

2

3
	Банковская система национальной экономики.

Деньги, функции денег.

Определение кредитно-денежной политики.
	1
	1

	Тема 1.17.

Воспроизводство народонаселения.

	1
	Воспроизводство народонаселения и современные тенденции изменения численности населения . 
	1
	2

	
	2
	Экономический рост, его типы
	
	

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Цели и задачи социальной политики государства
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Составление конспекта «Современные тенденции изменения численности населения».
	
	

	РАЗДЕЛ 2:

Основы менеджмента
	Содержание учебного материала
	31
	

	Тема 2.1.

Цикл менеджмента
	1

2
	Цикл менеджмента

Сущность и виды планирования.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные процессы планирования
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Составление конспекта «Модель стратегического планирования».
	
	

	Тема 2.2.

Организационные структуры управления
	1
	Типы организационных структур управления.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Составление конспекта и его анализ « Делегирование полномочий.  Использование мотивации в практике менеджмента».
	
	

	Тема 2.3.

Контроль, его сущность
	1
	Контроль, его сущность
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные требования и критерии   системы контроля 
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	
	

	
	
	Составление конспекта и его анализ «Этапы и виды контроля. Поведенческие аспекты контроля. Рекомендации но повышению эффективности контроля».
	2
	

	Тема 2.4.

Лидерство и менеджмент
	4
	Лидерство и его стили

Стили руководства.

Виды конфликтов в организации.

Виды стресса
	2
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Виды конфликтов в организации. Характеристика
	
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Неформальные группы и управление ими
	
	

	Тема 2.5.

Информационное обеспечение процесса управления.
	1

2
	Виды управленческой информации.

Работы с управленческой информацией.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Схема работы с управленческой информацией
	
	

	Тема 2.6.

Коммуникационный менеджмент
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	1

	
	1

2
	Элементы и этапы процесса коммуникации.

Структура коммуникации.
	
	

	Тема 2.7.
Психология делового общения
	1
2

3
	Отличительные особенности обстоятельств  делового общения

Этика делового общения

Принципы этики делового поведения руководителя по отношению к подчиненным
	1
	2

	Тема 2.8.

Деловой этикет
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	1
	Деловой этикет: сущность, требования, принципы
	
	

	Тема 2.9.

Особенности менеджмента в области профессиональной деятельности
	Практическая работа
	1
	2

	
	1
	Сообщение-рассуждение «Особенности менеджмента в области профессиональной деятельности»
	
	

	Тема 2.10.

Структура целей организации ,ее миссия, планирование и стратегия
	1

2
	Миссия - как цель нулевого порядка.

Содержание основных целей организации.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Внутрифирменное планирование.
	
	

	Тема 2.11

Товар и товарная политика
	1
	Понятие «товар» и товарная политика
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные понятия -товарный знак, упаковка и маркировка.
	
	

	Тема 2.12.

Покупательское поведение, сегментация рынка и позиционирование товара.
	1

2

3
	Потребитель, его мотивация и покупательское поведение.

Стратегия позиционирования продукции на рынке.

Критерии выбора сегмента рынка.
	1
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Критерии выбора сегмента рынка.
	
	

	Тема 2.13.

Цена, ценообразование и ценовая политика
	1

2
	Цена, ценообразование и ценовая политика

Ценовая политика организации в условиях рынка.
	1
	2

	
	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Перечислить  основные факторы при установлении цены 
	
	

	Тема 2.14.

Сбытовая политика и организация товародвижения
	1

2
	Понятие «сбыт».

Организация процессов товародвижения.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Оптовая н розничная торговля.
	
	

	Тема 2.15.
Конкуренция и конкурентоспособность
	11
	Основные понятия конкуренции и конкурентоспособности.
	1

	1

	РАЗДЕЛ 3:

Основы маркетинга
	Содержание учебного материала
	23
	

	Тема 3.1.

Система сбора, обработки и анализа информации
	1

2
	Информация важный рыночный ресурс.

Формы и типы информации.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Определение типа информации и источников ее получения
	
	

	Тема 3.2.

Методы маркетинговых исследований
	1

2

3
	Цели и задачи методов и процедур маркетинговых исследований.

Наблюдение.

Методы опроса. Эксперимент.
	1
	2

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Методы опроса. Эксперимент
	
	

	Тема 3.3.

Разработка выборочного плана и определение выборки для  исследования.
	1


	Разработка выборочного плана и определение выборки.

Виды выборки.
	1
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Контроль качества собираемых данных.
	
	

	Тема 3.4.
Обработка и анализ маркетинговых данных.
	1
	Обработка и анализ маркетинговых данных.
	1
	1

	Тема 3.5.

Формирование стратегии организации и стратегии маркетинговых коммуникаций
	1

2


	Формирование стратегии организации.

Формирование стратегии маркетинговых коммуникаций.


	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2


	

	
	
	Анализ маркетинговых возможностей.
	
	

	Тема 3.6.

Реклама и ее виды. 

Оценка и измерение эффективности  рекламы
	1

2

3
	Роль рекламы в современном бизнесе.

Разработка рекламной программы.

Виды и носители рекламы.
	2
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Оценка эффективности рекламы.
	
	

	
	Практическая работа
	1


	

	
	
	Основные принципы рекламы
	
	

	Тема 3.7.

Фирменный стиль организации. Роль и значение брендинга
	1

2

3
	Фирменный стиль организации. 

Роль и значение брендинга

Цеди и задачи формирования имиджа организации.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Организационная культура.
	
	

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные функции и задачи имиджа организации.  Классификация типов имиджей.

	
	

	Тема 3.8.

Маркетинговая служба в работе организации, ее структура, цели и значение
	1

2
	Подходы к организации управленца службой маркетинга.

Методы расчета численности персонала.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	2
	

	
	
	Роль и статус маркетингового отдела.

	
	

	
	Практическая работа
	1
	

	
	
	Основные должностные функции менеджера по маркетингу
	
	

	Тема 3.9.

Функции подразделений и сотрудников маркетинговой службы
	1

2

3
	Функции руководителя маркетинговой службы.

Информационная, аналитическая и рекламная службы.

Маркетинг и работа с кадрами.
	1
	2

	
	Самостоятельная работа обучающихся
	1
	

	
	
	Маркетинг и работа с кадрами
	
	

	                                        Дифференцированный зачёт
	2
	

	Всего 
	99
	


3. условия реализации УЧЕБНОЙ дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация учебной дисциплины требует наличия учебного кабинета  экономики.
Оборудование учебного кабинета: 

посадочные места студента;

рабочее место преподавателя;

рабочая меловая доска;

наглядные пособия (учебники, опорные конспекты-плакаты, стенды, карточки, раздаточный материал).

3.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники: 

1. Конституция Российской Федерации, 

2. Гражданский  кодекс РФ;

3. Налоговый кодекс РФ

5.  Антонец В. А., Бедный Б. И. Инновационный менеджмент. Учебник и практикум для СПО. — М.: Юрайт. 2018- 304 с.

6. Винокур М. Е. Организация производства и менеджмент. Учебно-методический комплекс. — М.: Проспект. 2020- 168 с.

7. Грибов В. Д. Основы экономики, менеджмента и маркетинга. Учебное пособие. — М.: КноРус. 2020- 224 с.

8. Грибов В.Д. Управление структурным подразделением организации:  учебник – Москва: КНОРУС, 2018- 278с.

9. Гомола А.И. Экономика: учебник для УСПО, Гриф Допущено Минобразованием России,-М.:  Издательский центр «Академия», 2017- 352 с.

10. Грибов В.Д., Грузинов В.П., Кузьменко В.А. Экономика организации (предприятия): учебное пособие для УСПО, Гриф Допущено Минобразованием России,-М.:  КНОРУС, 2016-416 с.  

11. Грибов В.Д. Менеджмент: учебное пособие для УСПО, Гриф Допущено Минобразованием России,-М.:  КНОРУС, 2013-280 с.

12. Дашкова И. А., Ткаченко И. В., Захарченко Н. С. Менеджмент. Методы принятия управленческих решений. — М.: Юрайт. 2020. 276 с.

13. Дурович, А. П. Практика маркетинговых исследований. В 2 книгах. Книга 2. Среда. Рынок. Товары. Конкуренты. Потребители. Коммуникации / А.П. Дурович. - М.: Издательство Гревцова, 2019. - 400 c.

14. Егорова, М. М. Маркетинг / М.М. Егорова. - М.: Научная книга, 2017. - 949 c.

15. Жуков П. Е., Лукасевич И. Я. Международный финансовый менеджмент. Учебник. — М.: КноРус. 2020. 210 с.

16. Завьялов, П.С. Формула успеха: маркетинг / П.С. Завьялов, В.Е. Демидов. - М.: Международные отношения, 2020- 416 с

17. Заздравных А. В., Казаков С. П., Коро Н. Р. Маркетинг-менеджмент. Учебник и практикум. — М.: Юрайт. 2018. 380 с.

18. Иванова, К.А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов / К.А. Иванова. - М.: СПб: Питер, 2019. - 160 c.

19.  Катернюк, А.В. Настольная книга менеджера по продажам / А.В. Катернюк. - М.: Феникс, 2020. - 505 c.

20. Клыков М. С., Спиридонов Э. С., Рукин М. Д., Менеджмент. — М.: Ленанд. 2017. 312 с.

21. Коргова М. А. Менеджмент. Управление организацией. — М.: Юрайт. 2019. 198 с.

22. Коротков Э. М., Приходько В. И., Иванова Т. Ю. Теория менеджмента. Синергетический менеджмент. Учебник. — М.: Юрайт. 2017. 332 с.

23. Киосаки, Роберт Т. Бизнес-школа для тех, кому нравится помогать другим / Киосаки,Роберт Т., Шарон Летчер,. - М.: Мн. Эрбиния, 2018. - 112 c.

24. Кузнецов Ю. В. Менеджмент. Учебник для СПО / ред. Кузнецов Ю. В. — М.: Юрайт. 2019. 448 с.

25. Лифиц И. М., Жукова Ф. А., Николаева М. А. Товарный менеджмент. Учебник для СПО. — М.: Юрайт. 2017. 406 с.

26. Чечевицина Л.Н. Экономика предприятия. Учебное пособие для УСПО, Гриф Допущено Минобразованием России,- Д: Феникс, 2013-384 с.
Интернет-ресурсы.
https://e.lanbook.com/- Электронно-библиотечная система Лань
www . consultant .ru - Система Консультант-Плюс

http://www.nes.ru/dataupload/files/proiects/financial- literacy/Fingramota%20Web%20Version%20.pdf - А. Горячев, В. Чумаченко, Финансовая грамота, М., 2009 г.

http://www.cbr.ru/fingramota/files/dep.pdf - банковская азбука «Банковский вклад», ЦБ РФ, М., 2013 г.

http://www.budget.gov.ru/ - единый портал бюджетной системы Российской Федерации.

http://www.schoolmoney.ru - Основы инвестирования и управления личными финансами «Школа денег».

www.economy.gov.ru - сайт Министерства развития РФ.

http: //document.kremlin.ru - официальное интернет-представительство Президента России.

www.fas.gov.ru - сайт Федеральной Антимонопольной службы.

http: //www.minfin.ru/ - сайт Министерства финансов РФ.

www.gks.ru
- сайт Федеральной службы государственной статистики.

www.cbr.ru - сайт Банка России.

www.fcsm.ru - сайт Федеральной службы по финансовым рынкам.

http://www.eeg.ru/
- сайт МФ РФ статистика.
4. Контроль и оценка результатов освоения УЧЕБНОЙ Дисциплины

	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения

	Умения: 
-рассчитывать основные технико- экономические показатели деятельности организации; 

- применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения; 

- анализировать и оценивать ситуацию на рынке товаров и услуг; 
	- устный опрос;

- опрос в тестовой форме;

- решение ситуационных задач;

- защита сообщений;

- практические занятия;
-дифференцированный зачет


	Знания: 

- основные положения экономической теории; 

- принципы рыночной экономики; 

- современное состояние и перспективы развития в области ветеринарии

 - роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике; 

- механизмы ценообразования на продукцию (услуги); 

- механизмы формирования заработной платы; 

- формы оплаты труда;

- стили управления, виды коммуникаций;

 - принципы делового общения в коллективе; 

- управленческий цикл; 

- особенности менеджмента в области профессиональной деятельности; 

- сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом; 

- формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации 
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