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Хапенков, В.Н. Основы рекламной деятельности : учебник.-
Москва : Академия, 2014.- 272 с.

Учебник создан в соответствии с Федеральным
государственным образовательным стандартом среднего
профессионального образования по специальности "Реклама", ОП
"Основы рекламной деятельности".

Даны основные понятия о рекламе, ее видах, способах и
средствах распространения. Изложены вопросы продвижения
товаров на рынке, интегрированных маркетинговых
коммуникаций, государственного регулирования рекламы,
структуры рекламного рынка. Рассмотрены характеристики
поведения человека, влияющие на его восприятие рекламы.
Приведены основные этапы планирования рекламной кампании,
особенности организации и проведения рекламных кампаний
торговых и промышленных предприятий.

Для студентов учреждений среднего профессионального
образования.



Сухов, В.Д. Организация и управление процессом изготовления
рекламного продукта : учебник.- Москва : Академия, 2014.- 272 с.

Учебник создан в соответствии с Федеральным
государственным образовательным стандартом среднего
профессионального образования по специальности «Реклама», ПМ.04
«Организация и управление процессом изготовления рекламного
продукта».

Рассмотрены теоретические и прикладные аспекты
организации и управления рекламным продуктом, основы рекламы,
ее суть, содержание и организация, а также рекламный процесс от
решения творческих вопросов до практики размещения рекламного
продукта в каналах распространения рекламы. Особое внимание
уделено рекламному агентству как главному субъекту рекламного
рынка. Проанализированы различные виды рекламных бюджетов,
формы и методы проведения рекламных кампаний.

Для студентов учреждений среднего профессионального
образования.



Поляков В.А. Реклама. Разработка и технологии производства :
учебник и практикум. – Москва : Юрайт, 2019. - 502 с. : цв. ил.

Учебник посвящен анализу используемых в
современной практике маркетинга России и зарубежных стран
методик разработки и технологии производства рекламной
продукции. Раскрыты сущность и разновидности рекламного
продукта с позиции маркетинг-менеджмента, особенности
технологических процессов в полиграфии, создании наружной,
аудио-, видео- и мультимедийной рекламы.

Рассмотрено множество практических примеров и
ситуаций по применению рекламных технологий в конкретных
маркетинговых ситуациях.

Издание содержит контрольные вопросы, практические
задания и тесты.

Для подготовки студентов по ПМ.01 «Разработка и
создание рекламной продукции» и ПМ.02 «Производство
рекламной продукции».



Павлов, И.В. Техника и технологии рекламного видео :
учебник.- М. : Академия, 2014.- 288 с.

Учебник создан в соответствии с Федеральным
государственным образовательным стандартом среднего
профессионального образования по специальности "Реклама", ПМ.02
"Производство рекламной продукции" (МДК.02.04). Рассмотрены
основные принципы цифровой видеозаписи и вещания, устройство
цифровой видеокамеры, правила установки осветительной
аппаратуры, способы сопряжения видеооборудования с компьютером
для переноса и обработки данных, а также основы драматургии,
понятия темы и творческого замысла, виды и типы сценариев.

Освещены изобразительные средства рекламной
видеосъемки, основы композиции кадра, правила стыковки и
монтируемости кадров, понятие перебивки, процессы подготовки
видеосъемки и ее ход, операторские средства и приемы видеосъемки,
технологии съемки диалогов и видеомонтажа, в том числе и
нелинейного, приемы использование титров и обработки звукового
ряда, использование наплывов и правила подготовки видеопродукции
для сдачи заказчику.

Для студентов учреждений среднего профессионального
образования.



Трищенко Д.А. Техника и технологии рекламного видео :
учебник и практикум. - Москва : Юрайт, 2020. - 174, [4] с.

Поможет студентам научиться разрабатывать сценарии
рекламного видео, осуществлять видеосъемку, запись звука и
монтаж рекламного видеопродукта, а также овладеть основами
производства некоторых разновидностей анимационного видео.

Соответствует актуальным требованиям Федерального
государственного образовательного стандарта среднего
профессионального образования и профессиональным
требованиям.

Для студентов учебных заведений среднего
профессионального образования, преподавателей и всех
интересующихся.



Шубина, И.Б. Драматургия и режиссура. Экспрессия рекламного
видео : учебное пособие.- Санкт-Петербург : Лань : Планета
музыки, 2018. - 296 с. : ил.

Настоящее учебное пособие создано на основе
многолетнего преподавательского и творческого опыта автора,
анализа многих последних публикаций в области творческих
изысканий рекламного видео и PR. В основе - учение о рекламной
драматургии и режиссуре, которое своими корнями уходит в
классическую и строится по её законам.

Также в учебном пособии идет речь о монтаже и
специфике социальной видеорекламы, о рекламе в сфере
современного event-менеджмента. В приложении представлены
практические работы и сценарии рекламных видеосюжетов, а
также авторские экспликации PR проектов, разработанные
студентами в творческой лаборатории под руководством автора.

Учебное пособие предназначается для студентов
факультетов рекламы и PR и практиков рекламного дела.



Левкина А.В. Техника и искусство фотографии : учебное
пособие. - Москва : ИНФРА-М, 2020. - 294, [2] с. : ил.

В учебном пособии по курсу "Техника и искусство
фотографии" представлен теоретический и практический материал по
фотографическому искусству. Содержит сведения не только о развитии
цифровой и пленочной фотографии, но и об устройстве фотоаппарата,
его функциях, основных техниках работы с разными
фотографическими инструментами, универсальных правилах,
соблюдение которых позволяет получить качественные снимки. Кроме
того, излагается работа в разных жанрах, описывается технология
определения необходимых параметров, правильного подбора
освещения и дополнительных фотопринадлежностей и пр.

Материал книги разделен на шесть глав, каждая из которых
доступно разъясняет свою тему.

Соответствует требованиям федеральных государственных
образовательных стандартов среднего профессионального
образования последнего поколения.

Для студентов учебных заведений среднего
профессионального образования.



Ткаченко О.Н. Дизайн и рекламные технологии : учебное
пособие. - Москва : Магистр : ИНФРА-М, 2019. - 176 с. : рис.

Учебное пособие предназначено для изучения
теоретических основ рекламной деятельности.

Приведены понятия и виды рекламы. Представлены
формирование рекламного образа, средства распространения
рекламы, развитие рекламы и дизайна рекламы, планирование
рекламной деятельности и рекламная компания, а также
творчество дизайнера в рекламе.

После каждой главы даны понятия и термины,
приведены контрольные вопросы.



Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического
проектирования : учебное пособие. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА,
2010. - 238, [2]с. : ил.

Учебное пособие дает дизайнерам-графикам и рекламистам
целостное представление о дизайн-проектировании рекламы. В
доступной и наглядной форме излагаются основные аспекты создания
визуальной рекламы. Раскрываются приемы и принципы ее образной
выразительности, особенности мышления графического дизайнера,
этапы проектирования рекламной дизайн-графики, а также методы и
критерии оценки оптимальности проектного решения. Отдельная
глава посвящена основным художественным средствам рекламной
дизайн-графики.

Для студентов, обучающихся по специальности «Реклама» и
«Дизайн», а также для широкого круга читателей.



Блюм М.А. Маркетинг рекламы : учебное пособие. - Москва :
ФОРУМ : ИНФРА-М, 2019. - 142, [2] с.

Учебное пособие "Маркетинг рекламы" посвящено
применению инструментов и технологий рекламы как метода
стимулирования сбыта и продвижения. Раскрываются следующие
тематические разделы: общая характеристика рекламы, ее значение,
основные элементы комплекса маркетинга, использование
современных средств реализации рекламных компаний.

Пособие содержит лекционный материал, вопросы для
контроля, текстовые задания, список литературы для
самостоятельного изучения.

Предназначено для преподавателей, студентов и
специалистов, занимающихся вопросами маркетинга и рекламы.



Щепакин М.Б. Рекламная деятельность: экономика и
эффективность : учебник. - Ростов н/Д : Феникс, 2017. - 252, [4] с.

В учебнике обозначены аспекты расчета затрат, даны
подходы к определению дохода и прибыли, к оценке экономической
эффективности, приведены методы расчета рекламного бюджета,
рассмотрены аспекты оплаты труда в рекламной сфере.

В конце каждой главы даны контрольные вопросы для
самопроверки, позволяющие студенту закрепить полученные знания.

Учебник предназначен студентам, а также преподавателям,
слушателям факультетов повышения квалификации,
предпринимателям и специалистам.



Трушина Л.Е. История отечественной и зарубежной рекламы :
учебник. - Москва : Дашков и К, 2018. - 248 с.

В учебнике рассказывается об истории рекламы как части
экономики и маркетинга, с одной стороны, и как составляющей
культуры — с другой.

Рассматривается зарубежная и отечественная реклама в
историческом контексте, анализируются процессы ее становления и
развития, а также ее современное состояние. Выделяются основные
этапы в истории рекламы, увязываются процессы эволюции
рекламы с историческим и культурным развитием России и
зарубежных стран; раскрывается современное состояние
отечественной и зарубежной рекламы с учетом ее прошлого и
накопленного в теории и практике рекламного бизнеса опыта.

Для студентов, преподавателей, а также всех
интересующихся историей рекламы.



Дударова Б.О. Правовое регулирование рекламной деятельности
: курс лекций : учебное пособие. - Москва : НОРМА : ИНФРА-М,
2021. - 255, [1] с.

В курсе лекций, подготовленном в соответствии с
программой одноименного учебного курса, отражены основные
положения современного состояния правового регулирования
рекламной деятельности.

Для студентов и аспирантов образовательных
учреждений, практикующих юристов, предпринимателей.



Салье, Т.Е. Английский язык для направления "Реклама и связи с
общественностью"= English for Students of Communications :
учебник.- Москва : Академия, 2011.- 512 с.

Учебник содержит оригинальные тексты, заимствованные
из английских и американских научных, научно-популярных и
общественно-политических изданий, сопровождаемые
лексическим и грамматическим комментариями, а также большое
количество упражнений.

Основная цель учебника – подготовить студентов к чтению
специальной литературы и обсуждению тем, связанных с
многочисленными проблемами современного общества (свобода
слова, права человека, роль государства в экономике и др.).

Для студентов учреждений высшего профессионального
образования.



Измайлова, М.А. Психология рекламной деятельности :
учебник.- Москва : Дашков и К, 2012.- 444 с.

Учебник предназначен для подготовки студентов по
дисциплине «Психология рекламной деятельности» по специальности
«Реклама». В книге обобщен теоретический, методологический и
практический материал, связанный с анализом многочисленных и
разнообразных проблем в области психологии рекламной деятельности.

Учебный материал освещает анализ психологических проблем
рекламной деятельности, включая проблемы психологической
эффективности рекламы, рассматривает механизмы психологического
воздействия рекламы на потребителя, раскрывает психологические
аспекты принятия решений и общепсихологические модели в рекламе,
систематизирует современные психотехнологии рекламной
деятельности, затрагивает вопросы психологии творчества в рекламе и
многое другое.

Для преподавателей и студентов, менеджеров рекламы и всех,
кто интересуется проблемами психологии рекламной деятельности.



Измайлова, М.А. Психология рекламной деятельности :
практическое пособие.- Москва : Дашков и К, 2012.- 240 с.

Пособие содержит теоретический, методологический и
фактический материал, освещающий практические аспекты
психологии рекламной деятельности, а также материал для
дискуссий, разбора проблемных ситуаций, решения кейс-ситуаций,
психологические задачи, деловые игры.

Для студентов специальности "Реклама", преподавателей,
менеджеров рекламы и всех, кто интересуется проблемами
психологии рекламной деятельности.



Мокшанцев Р.И. Психология рекламы : учебное пособие. -
Москва : ИНФРА-М, 2011. - 231, [1] с.

В книге обобщен теоретический, методологический и
практический материал, ориентированный на применение в
сфере учебной деятельности и рекламном бизнесе. Особое
внимание уделено процессам восприятия, переработки
рекламной информации и формирования покупательского
поведения под влиянием рекламной кампании. В книге
представлены психотехнологии эффективных рекламных
кампаний.

Для менеджеров рекламы, студентов, всех
интересующихся проблемами психологии рекламы.



Реклама. Теория и практика : журнал

Журнал «Реклама. Теория и практика» — российское
специализированное периодическое информационно-аналитическое
издание, посвященное актуальным проблемам развития рекламного
бизнеса, современным рекламным технологиям и их взаимодействию
с не рекламными методами продвижения товаров и услуг.

На страницах журнала освещается широкий круг вопросов,
касающихся тенденций развития коммерческих коммуникаций в
России и за рубежом, особенностей эффективного взаимодействия
рекламодателей и рекламных посредников, современных технологий
разработки и планирования рекламных и коммуникационных
кампаний (бюджетирование, брифование, стратегическое
планирование, медиапланирование, разработка и воплощение
креативных решений, взаимодействие ATL- и BTL-технологий,
управление рекламной кампанией и оценка эффективности принятых
решений и другие).

Журнал призван знакомить читателей с новыми методами,
новым опытом и новыми эффективными решениями в сфере рекламы
и, шире, коммерческих коммуникаций.

Издается с 1997 г.



Дмитриева Л.М. Дипломная работа специалиста по рекламе :
учебное пособие. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2009. - 134, [2]с. : рис.

Написание дипломной работы является завершающим
этапом обучения и формой итогового контроля знаний и умений
студента. Поэтому качество дипломной работы, степень ее
самостоятельности, аргументированность и четкая логика
защиты имеют большое значение.

В пособии собрана информация, необходимая студенту-
рекламисту для написания дипломной работы: описан порядок
выполнения дипломной работы, оформления и подготовки ее к
защите.

Пособие предназначено для студентов, а также может
быть полезно преподавателям, осуществляющим дипломное
руководство, руководителям преддипломной практики
студентов.



Дополнительная литература (прошлых лет)



Дополнительная литература (прошлых лет)



Электронные ресурсы




