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[bookmark: _GoBack]Введение
Что бы понять, почему же Тик Ток так популярен в наши дни, мы решили собрать больше информации об этом. Мы узнали, как пользоваться этим приложением, и кто создал Тик Ток.
Причина, по которой о Тик Токе говорят и там и тут очень заинтересовала нас, и мы захотели узнать «Почему TikTok так популярен?».    
TikTok создала китайская IT-компания «ByteDance». Ей также принадлежат известный новостной портал Tutiao и ряд других разработок  (Xigua Video, TopVideo, BuzzVideo).
          В Китае известен как «Доуинь» (кит. 抖音, пиньинь Dǒuyīn). «TikTok» и «Доуинь» являются по сути одним и тем же приложением, однако они работают на отдельных серверах в соответствии с действующими в Китае цензурными ограничениями. Представительства «TikTok» находятся в Лос-Анджелесе, Нью-Йорке, Лондоне, Париже, Берлине, Дубае, Мумбаи, Джакарте, Сеуле и Токио.
В данный момент приложение достигло более 1 миллиарда пользователей из 150 стран. В Китае, где приложение имеет наибольшую популярность, 60 % пользователей в возрастном диапазоне 25-44 года, а за пределами Китая 43 % пользователей старше 24. По итогам 2019 года в среднем каждый месяц российские пользователи просматривали 16,25 млрд и размещали 20,83 млн видео; делились 23 млн и ставили лайки 1,62 млрд видео.
Тема исследования: «TikTok - популярная социальная сеть среди подрастающего поколения».
Цель исследования: знакомство с приложением «TikTok», выявление информированности подростков о социальной сети «Tik Tok».
Задачи исследования:
1.Изучить литературу по данной теме;
2.Узнать историю появления социальной сети «Tik Tok»;
3.Выявить причины влияния социальной сети «Tik Tok» на подростков;
4.Провести анкетирование среди подростков нашей школы, с целью выявления их информирования о социальной сети «Tik Tok».
Методы исследования:
-изучение и анализ источников и Интернет ресурсов;
-анкетирование учащихся 5-11 классов ;
-опрос;
-обобщение
Актуальность: «Tik Tok» это популярный интернет – сервис, ориентированный на создание коротких видеороликов. Почему она пользуется таким успехом в подростковой среде, и какое влияние оказывает на них? Что это? Мода? Увлечение? Хобби?
Гипотеза: мы считаем, что социальная сеть «TikTok» может выступать как инструмент социализации подростков.
Новизна работы : современное социальное направление мы рассмотрели на примере своей школы.
Объект исследования:  социальная сеть «Tik Tok»» 
Предмет исследования: знакомство с приложением «Tik Tok»  в подростковой среде.
Практическая значимость: результаты исследования могут быть использованы на классных часах и на уроках обществознания.








                      

Глава 1.Теоретическая часть
1.1.История появления социальной сети «Tik Tok»
Сам термин «социальная сеть» появился задолго до Интернета – в 1954 году понятие социальных сетей ввел американский социолог Джеймс Барнс, подразумевая под ним разветвление взаимосвязи отдельного человека с другими людьми.
В настоящее время термин «социальная сеть» трактуется так: онлайн - платформа, которую люди используют для общения, создания социальных отношений с другими людьми, которые имеют схожие интересы или офлайн - связи.
Благодаря соцсетям люди связываются друг с другом, находясь в разных уголках планеты. Достаточно иметь подключение к сети Интернет, любой девайс (ПК, планшет, смартфон) и зарегистрированный профиль. Большинство популярных сетей имеют как десктопную, так и мобильную версию сайта, а также приложение для мобильных устройств. Поэтому доступ к ним есть практически всегда и у всех. Сегодня социальные сети стали неотъемлемой частью жизни многих пользователей. Люди ежедневно посещают их, общаются с друзьями и родственниками, ведут бизнес и продвигают себя.
Тик Ток – что это такое? Молодая, но уже очень популярная социальная сеть. Лишь за несколько лет музыкальному сообществу удалось завоевать любовь сотен миллионов пользователей по всему миру. Здесь люди создают свои клипы, делятся ими с друзьями, оценивают работы других участников и просто общаются. 
«ТикТок» (англ. TikTok) — социальная сеть для создания и просмотра коротких видео, принадлежащая пекинской компании «ByteDance». Запущенная летом 2017 года международная версия на данный момент является ведущей видеоплатформой для коротких видео в Китае  и становится всё более популярной в других странах, став одним из наиболее быстрорастущих и скачиваемых приложений.
Основателем платформы ByteDance и приложения социальной сети TikTok является 37 – летний предприниматель Чжан Иминг. Можно с уверенностью утверждать, что именно он создал ТикТок. Платформа вызвала ажиотаж среди подростков, и тогда создатели решили выпустить ее на международный рынок. Тогда – то и родилось название «ТikTok».
 Офисы TikTok расположены во многих точках мира.   Среди наиболее известных:
-Америка – Нью-Йорк, Лос-Анджелес;
-Европа – Лондон, Париж, Берлин;
-Азия – Дубай, Мумбаи, Сингапур, Джакарта, Сеул, Токио.
В 2018 году TikTok был представлен более чем на 150 рынках, на 75 языках.
Почему Тик Ток стал так популярным во всем мире?
Во-первых, там есть оптимальный трафик для новых каналов, когда твой контент, если он сделан качественно, то платформа его продвигает, вне зависимости, сколько времени твоему каналу и сколько на нем подписчиков, на Тик Ток самое первое видео может набрать миллионы просмотров. Таким преимуществом может похвастаться только Тик Ток.
Во- вторых, бесплатное использование музыки, потому что везде за использование музыки твой аккаунт ограничивают, а в Тик Ток нет.
В-третьих, интересные короткие ролики, именно ограничением в 1 минуту платформа заставила авторов уметь укорачивать все и вмещать в короткий ролик можно сказать полномасштабный мини фильм со своим сценарием, интригой, кульминацией и развязкой.
Ну и последнее, возможность общаться и знакомиться. Что еще нужно людям? Платформа дает возможности не только для творчества, а и для знакомства и общения, продвигает их видео и дает возможности стать известным и знаменитым.


1.2. Популярность социальной сети «TikTok» в России
Россия первых поклонников Тik Tok получила в 2018 году. Именно тогда программу стало реально скачать из Play Маркета  или App Store. Основная аудитория – молодежь, школьники младшего и среднего возраста, которые снимают, а после выкладывают видео различного содержания.
Популярность приложения «ТикТок» в России стремительно растёт. Данной социальной сетью ежемесячно пользуются 8 миллионов россиян. Об этом говорил Степан Слюсарев директор по продаже рекламы TiK Tok в России, на конференции «Маркетинг реального времени» в Казани 28 февраля 2019 года, сообщает телеграмм-канала «O digital».
Через год, выступая на той же конференции, он заявил, что месячная активная аудитория TikTok в России в январе 2020 года достигла 18 миллионов пользователей, сообщает телеграм-канал «O digital». Таким образом, меньше чем за год число активных пользователей соцсети в России выросло больше чем в два раза. Именно этот период стал ключевым в истории развития «ТикТока» в России.
В 2020 году ByteDance открыла свой офис в Москве, что говорит о том, что китайская компания планирует выходить на российский рынок.
В чем же секрет такого взрыва социальной сети в России? Ответ заключается в простоте идеи и минимальных ограничениях. Пользователи могут создавать практически любой контент и набирать лайки, т. е. получать одобрение со стороны окружающих. На просторах платформы выкладываются как действительно качественные клипы, так и провокационный контент, который сложно назвать высокоинтеллектуальным. Однако возможность выразить себя и получить одобрение стало основной причиной популярности приложения среди молодой аудитории России.



1.3. Популярность в  TikTok
Людей, которые снимают TikTok,  называют тиктокерами. По всему миру тиктокеров более 1 миллиарда из 150 стран.
ТОП 10 тиктокеров мира
1. Чарли Д’Амелио (61 млн)
2. Зак Кинг (44,2 млн)
3. Лорен Грэй (43,8 млн)
4. Эддисон Рае (43,7 млн)
5.TikTok — официальный аккаунт приложения (42,7 млн)
6. Riyaz (40,6 млн)
7. BabyAriel (33,4 млн)
8. Spencer X (32,1 млн)
9. Фаисал Шайх (29,5 млн)
10.Брент Ривера (28,4 млн)
У Российских тиктокеров не такие большие цифры. На первом месте – Диана Саева, у которой всего 11 миллионов фолловеров. А разница между 1 и 10 местом составляет всего 6 миллионов. 
    
      1.4. Социальная сеть «Tik Tok» в жизни современного подростка
Кто бы мог подумать, что слово «Tik Tok» приобретет такую значимость в подростковой молодежной субкультуре. В жизни каждого подростка много моментов, которые хочется снять на видео, а потом наслаждаться ярким просмотром и воспоминаниями. Причем желание непросто снять себя, а повторить некий «челлендж», да еще и выложить видео в социальные сети для сбора «лайков – сердечек». Казалось бы, что снимать на видео «самого себя» в подростковом возрасте вещь, весьма забавная. Но нет…
 Изучив информацию по данной теме, мы выяснили, что, по мнению психологов, современным детям – подросткам свойственно «клиповое мышление» - это особенность человека воспринимать происходящее в мире через короткий, яркий посыл, воплощённый в форме небольшого видеоклипа. Все вокруг воспринимается не целостно, а фрагментарно, как череда не связанных между собой частей и идей. И вот как раз в «Тик Токе» такой вид восприятия действительности преобладает, так как он представляет собой бесконечную ленту коротких видео с ярким музыкальным сопровождением, не несущих никакой идеи, кроме как развлечь, или шокировать. Благодаря этому, создается поколение зомбированных потребителей, которых нужно только развлекать.
Подросток готов целыми днями бесцельно листать социальную сеть, ища видео, которое его «зацепит» и вызовет реакцию, причем неважно какую положительную или отрицательную. Смотреть такие видео одно удовольствие. А после десятков просмотренный неудачных дублеров сама собой в голову приходит мысль:
«Я-то это точно смогу повторить!» И вот! Создаются «челленджи».
Че́ллендж (англ. Challenge – вызов, бросить вызов) — жанр интернет-роликов, в которых блогер выполняет задание на видеокамеру и размещает его в сети, а затем предлагает повторить это задание своему знакомому или неограниченному кругу пользователей. Своего рода задания на «слабо». Первые челленджи появились на YouTube, позже они стали встречаться в Инстаграм и TikTok.
Челленджи способствуют здоровой конкуренции: каждый «тиктокер» пытается выделиться на фоне других и сделать видео более оригинальным Популярность челленджей в TikTok легко объяснить. Этому способствует функционал платформы с возможностью добавления хэштегов, создания дуэтов и удобного редактора с множеством эффектов. Кроме того, 2/3 пользователей TikTok моложе 20 лет – такой аудитории нравится самоутверждаться, испытывать свои силы и получать новые эмоции.
Челленджи бывают разные: опасные, безобидные и даже полезные. 
Самым крутым считается тот, кто смог повторить уже существующее видео и набрать больше просмотров, чем исходный ролик. Это может быть коротенький, но довольно замысловатый танец. Или же песня со словами, которые практически нельзя повторить. А может, и опасный челлендж!
В социальной сети «Тик Тока» время от времени запускается огромное количество челленджей. Даже безобидные на первый взгляд, могут быть потенциально опасными.
Те, кто следит за публикациями в СМИ или новостями телепередач, наверняка видели ужасные случаи бессмысленной гибели молодых людей, пытавшихся снять яркое видео в опасных ситуациях. С каждым годом появляется все больше новостей о том, как подростки падают с крыш домов или погибают от удара током. В своем стремлении снять зрелищное видео, для получения максимального количества «лайков», подростки рискуют собственной жизнью и, к сожалению, все чаще ценой одного крутого видео становится человеческая жизнь. Главная привлекательность подобных челленджей для подростков – возможность продемонстрировать свою удаль и бесшабашность миллионам сверстников и получить их признание и уважение. Ведь большинство ребят, выкладывающих подобные видео в социальную сеть, именно к этому и стремятся.













Глава 2. Практическая часть

Нами было проведено анкетирование обучающихся МОУ СОШ с. Козлово с 5 – 11 класс  с целью выявления количества обучающихся , знающих о существовании социальной сети «Tik Tok». 
В анкетировании приняли участие 37 респондента. Всем ребятам была предложена анкета, состоявшая из 7 вопросов:
	№
	Вопрос
	
	

	1.
	Знаешь ли ты что такое «TikTok»? 
	Да – 100%
	Нет – 0%

	2.
	Ты пользуешься данной социальной сетью?
	Да – 72 %
	Нет – 28%

	3.
	Знаешь ли ты что такое «челлендж»?
	Да – 91%
	Нет – 9%

	4.
	Как ты используешь социальную сеть «TikTok»
	

	
	А) Просто просматриваю видеоролик
	44%

	
	Б)Ищу для себя интересные «челленджи»
	16%

	
	В)Снимаю интересные видео и выкладываю их в «TikTok»
	16%

	
	
Г)Не использую вообще
	24%

	5.
	Как часто ты снимаешь видеоролики в «TikTok»?
	

	
	А)Несколько раз в месяц
	11%

	
	Б)Несколько раз в неделю
	13%

	
	В)Каждый день
	2%

	
	Г)Несколько раз в день
	2%

	
	Д)Вообще не снимаю
	72%

	6.
	Слышал ли ты об опасных «челленджах» в «TikTok»?
	Да – 78%
	Нет – 22%

	7.
	«TikTok» для тебя…..?
	

	
	А)Развлечение
	50%

	
	Б)Способ самовыражения
	5%

	
	В)Модное явление
	45%



Вывод : В результате проведенного анкетирования мы выяснили, что все дети подросткового возраста знают о социальной сети «Tik Tok» и большинство из них пользуются ею. Так же анкетирование показало, что подростки прекрасно знают о том, что такое «челлендж» и что они могут быть опасными, так как многие из них не раз слышали об этом. Кто-то использует социальную сеть «Tik Tok» просто для просмотра видеороликов, кто- то занимается поиском «челленджей» в данной сети, кто-то и сам снимает видео ,выкладывая их в «Tik Tok»,а есть и те,кто вообще не используют данную социальную сеть.А также мы видим из ответов на вопрос номер 5, что некоторые дети делают это каждый день, и даже, несколько раз в день. Для большинства подростков «Tik Tok» это развлечение, модное явление, средство самовыражения.






Заключение
Проанализировав источники информации, мы узнали историю появления социальной сети «Tik Tok», а так же когда «Tik Tok» впервые появился в России. Выяснили, почему данная социальная сеть пользуется огромной популярностью среди подрастающего поколения.
Анкетирование учащихся 5-11 класс   показало, что все обучающиеся  знают о существовании социальной сети «TikTok» и знают, что такое «челленджи». Многие подростки пользуются данной соцсетью. Каждый использует ее по- своему. Кто- то просто просматривает видеоролики, кто-то для себя ищет интересные «челленджи», а кто-то сам снимает видеоролики и выкладывает их в «TikTok», и делает это ежедневно. Для многих «TikTok» это всего лишь развлечение, модное явление, способ самовыражения.
Наша гипотеза подтвердилась: социальная сеть «TikTok» может выступать как инструмент социализации подростков.
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5. Портал «Газета. Ру» https://www.gazeta.ru/tech/
6. Портал https://tikstar.ru/protiktok/featured/deti-bez-prismotra-v-tiktok/ Статья: «Дети без присмотра в TikTok».





















Приложение 1.
В социологическом опросе принимало участие 37  респондентов 5-11-ых классов, чтобы узнать, что знают ребята о социальной сети «TikTok»
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