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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1. Область применения программы

Программа дисциплины ОП.07 Реклама является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 43.02.10 Туризм.
1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в профессиональный цикл и относится к общепрофессиональным дисциплинам, добавлена за счет часов вариативной части ФГОС.

1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

·  работать с Законом РФ «О рекламе»;

· организовывать рекламную кампанию и оценивать её эффективность;
· рассчитывать экономическую и психологическую эффективность рекламной кампании.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

· основные понятия и термины в области Закона РФ «О рекламе»; 

· цели, задачи, функции, требования к рекламе; 
· классификацию рекламных средств; 
· порядок организации рекламных кампаний.
Результатом освоения программы дисциплины является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
1.4. Количество часов на освоение программы дисциплины:
Максимальной учебной нагрузки обучающегося очного отделения – 96 часа, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 64 часа; самостоятельной работы обучающегося 32 часа.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Реклама
2.1. Объем дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

(очное отделение)

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	96

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	64

	в том числе:
	

	  лабораторные занятия
	-

	  практические занятия
	10

	  контрольные работы
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	32

	Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета


2.2. Тематический план и содержание дисциплины «Реклама» (очное отделение)
	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, практические работы, 

самостоятельная работа обучающихся.
	Ф
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	

	Тема 1.

Введение
	Содержание учебного материала
	64
	

	
	1
	Предмет и методологические основы дисциплины, межпредметные связи. Понятие, сущность, задачи рекламы. 
	2
	1

	
	2
	Особенности рекламы в сфере туризма. 
	2
	1

	
	3
	История возникновения и развития рекламы.
	2
	1

	Тема 2.

Правовое регулирование рекламной деятельности
	4
	Федеральный Закон «О рекламе», его роль в организации и управлении рекламной деятельностью. 
	2

	2

	
	5
	Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке товаров, работ и услуг. 
	2
	2

	
	6
	Ответственность участников рекламного процесса за нарушение законодательства о рекламе.
	2
	2

	
	7
	Международный Кодекс рекламной практики, его значение, нормы.
	2
	2

	Тема 3.

Социально – психологические основы рекламы
	8
	Реклама, как метод управления людьми. Внутренние и внешние факторы. 
	2
	1

	
	9
	Процесс воздействия и восприятия рекламы. Психология потребительской мотивации.
	2
	1

	Тема 4.

Классификация рекламных средств
	10

	Основные признаки классификации рекламных средств. Основные элементы средств рекламы и требования предъявляемые к ним. Выбор рекламных средств.
	2
	1

	Тема 5.

Рекламные средства и их применение


	11
	Реклама в прессе, печатная реклама, аудиовизуальная реклама.
	2
	1

	
	12
	Радио-телереклама.
	2
	1

	
	13
	Выставки, рекламные сувениры, прямая почтовая реклама.
	2
	1

	
	14
	Наружная реклама.
	2
	1

	
	15
	Интернет реклама.
	2
	1

	Тема 6.

Основы разработки рекламных объявлений и текстов
	16
	Понятие рекламного текста, требования, предъявляемые к нему. Основные правила и принципы составления рекламных текстов. 
	2
	2

	
	17
	Практическая работа:

Составление рекламного объявления
	4
	3

	
	18
	Художественное оформление рекламных объявлений.
	2
	2

	Тема 7.

Организация рекламы 
	19
	Внешняя реклама, виды рекламы (рекламные тексты, заголовки, рисунки, вывески). 
	2
	2

	
	20
	Внутренняя реклама. Интерьер офиса, как средство рекламы. Оборудование для выкладки рекламной продукции. Освещение, цветовое оформление.
	2
	2

	Тема 8.

Организация Public Relashion (PR) на предприятии
	21
	Понятие и сущность Public Relashion (PR). История развития Public Relashion (PR). Цели, задачи, функции Public Relashion (PR).
	2
	2

	
	22
	Работа служб Public Relashion (PR) со средствами массовой информации. Отношение предприятий с потребителями. 
	2

	2

	
	23
	Организация мероприятий Public Relashion (PR) в сфере туризма. Изучение эффективных зарубежных и отечественных PR – кампаний в сфере туризма.
	2
	2

	
	24
	Практическая работа:

Организация Public Relation (PR) на предприятии
	2
	3

	Тема 9. 

Организация и управление рекламной деятельностью на рынке товаров. 
	25
	Рекламные агентства, их функции, отделы. Организация взаимоотношений участников рекламного процесса. Планирование рекламной работы на предприятии.
	2
	1

	
	26
	Атрибуты рекламы. Товарные знаки, требования предъявляемые к ним. Торговая марка, логотип
	2
	1

	
	27
	Слоган. Понятие фирменного стиля, его составные элементы. Имидж предприятия.
	2


	1



	Тема 10.

Эффективность рекламной деятельности
	28
	Расчет психологической эффективности рекламной кампании.
	2
	2

	
	29
	Практическая работа:

Расчет психологической эффективности рекламной кампании.
	2
	2

	
	30
	Практическая работа:

Расчет экономической эффективности рекламной кампании.
	2
	2

	
	31
	Расчет экономической эффективности рекламной кампании.
	1
	2

	
	
	Самостоятельная работа обучающихся 

Работа с конспектом согласно Памятке по выполнению самостоятельной работы «Как работать над конспектом после лекции». 

Изучение законодательства о рекламе (работа с ФЗ РФ «О рекламе») согласно Методическим рекомендация к самостоятельной работе «Работа в справочно-правовых системах».

Разработка и создание рекламных материалов в формате Microsoft Office Power Point согласно Методическим рекомендациям к самостоятельной работе «Общие рекомендации по созданию презентаций в Microsoft Office Power Point».
	32
8

8

8

8
	

	
	
	Дифференцированный зачет
	1
	


Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения:

1. – ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств); 

2. – репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством);
3. – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач).
3. условия реализации программы дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы дисциплины требует наличия учебного кабинета с посадочными местами по количеству обучающихся, рабочее место преподавателя, а также комплект учебно-методической и нормативно-правовой документации.
Технические средства обучения:

- мультимедийный проектор;

- персональные компьютеры;

- калькуляторы.

3.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:

1. Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 № 38-ФЗ (с изменениями и дополнениями).

2. Основы рекламы: учебник / К. В. Антипов. — 4-е изд., стер. — М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 326 с.
Дополнительные источники:

1. Журнал «Реклама» 

2. Журнал «Реклама и жизнь»

3. Журнал «Индустрия рекламы» 

4. Журнал «Практика рекламы» 

5. Журнал «Kreative»
4. Контроль и оценка результатов освоения Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.

	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	Умения
	

	· работать с Законом РФ «О рекламе»;

· организовывать рекламную кампанию и оценивать её эффективность.
· рассчитывать экономическую и психологическую эффективность рекламной кампании.
	оценка выполнения практических заданий,
оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения на практическом занятии.

	Знания
	

	· основные понятия и термины в области Закона РФ «О рекламе»; 

· цели, задачи, функции, требования к рекламе; 
· классификацию рекламных средств; 
· порядок организации рекламных кампаний
	тестирование, 

оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения самостоятельной работы.

	В результате освоения дисциплины обучающийся должен владеть следующими профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

	ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	тестирование, 

оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения самостоятельной работы,

дифференцированный зачет


Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета.
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