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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности

1.1. Область применения программы
Программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям), в части освоения основного вида профессиональной деятельности: Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
· оформления финансовых документов и отчетов;
· проведения денежных расчетов;
· расчета основных налогов;
· анализа показателей финансово-хозяйственной деятельности торговой организации;
· выявления потребностей (спроса) на товары;
· реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнктурой рынка;
· участия в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинговых коммуникаций;
· анализа маркетинговой среды организации;

уметь:
· составлять финансовые документы и отчеты;
· осуществлять денежные расчеты;
· пользоваться нормативными правовыми актами в области налогообложения, регулирующими механизм и порядок налогообложения;
· рассчитывать основные налоги;
· анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности торговых организаций;
· применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для разных видов анализа;
· выявлять, формировать и удовлетворять потребности;
· обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;
· проводить маркетинговые исследования рынка;
· оценивать конкурентоспособность товаров;
знать:
· сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции денег, денежного обращения;
· финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планирование и методы финансового контроля;
· основные положения налогового законодательства;
· функции и классификацию налогов;
· организацию налоговой службы;
· методику расчета основных видов налогов;
· методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельности: цели, задачи, методы, приемы, виды; информационное обеспечение, организацию аналитической работы; анализ деятельности организаций оптовой и розничной торговли, финансовых результатов деятельности;
· составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты;
· средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров, маркетинговые коммуникации и их характеристику;
· методы изучения рынка, анализа окружающей среды;
· конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности;
этапы маркетинговых исследований, их результат; управление маркетингом.

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности

	ОК 03
	Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде

	ОК 05
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста

	ОК 09
	Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках

	ПК 2.3
	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов

	ПК 2.4
	Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату

	ПК 2.5
	Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.

	ПК 2.6
	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.

	ПК 2.7
	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений

	ПК 2.8
	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации

	ПК 2.9
	Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты
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3. СТРУКТУРА И ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

3.2. Тематический план профессионального модуля ПМ.02

	Коды профессиональных компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля
	Всего часов
(макс. учебная нагрузка и практики)
	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,
часов
	Производственная (по профилю специальности),
часов


	
	
	
	Всего,
часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	Всего,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ПК 2.3-2.4
	МДК.02.01. Финансы, налоги и налогообложение 
	105
	70
	20
	-
	35
	-
	-
	-

	ПК 2.9
	МДК.02.02. Анализ финансово-хозяйственной деятельности 
	111
	74
	30
	-
	37
	
	-
	-

	ПК 2.5 -2.8
	МДК.02.03. Маркетинг
	120
	80
	30
	-
	40
	
	-
	-

	ПК 2.3-2.9
	Учебная практика
	36
	-
	-
	-
	-
	
	36
	-

	ПК 2.3-2.9
	Производственная практика
(по профилю специальности) 
	36
	-
	-
	-
	-
	
	-
	36

	
	Всего:
	408
	224
	80
	-
	112
	-
	36
	36





3.3. Содержание обучения по профессиональному модулю ПМ.02

	Наименование разделов профессионального модуля (ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект)
	Объем часов

	1
	2
	3

	МДК 02.01. Финансы, налоги и налогообложение
	
	105

	Тема 1.1. Деньги и денежное хозяйство страны

	Содержание учебного материала:
	

	
	1.
	Деньги как историческая категория. Виды денег: монеты, банкноты, казначейские билеты, электронные деньги. Деньги как экономическая категория. Сущность, виды и функции денег. Деньги: денежное происхождение. Функции и роль денег  в условиях рыночных отношений
	2

	
	2.
	Понятие денежного обращения. Денежная масса. Уравнение обмена. Денежные агрегаты. Скорость оборота денег.
	2

	
	3.
	Понятие инфляции. Инфляция спроса. Инфляция издержек. Типы и виды инфляции. Причины инфляции. Мероприятия по антиинфляционной политике.
	2

	
	
	Практические занятия:
	

	
	4.
	«Изучение законов денежного обращения»
	2

	
	5.
	«Изучение системы денежного хозяйства страны»
	2

	Тема 1.2. Финансы, финансовая политика и финансовая система
	Содержание учебного материала:
	

	
	6.
	Зарождение финансов и их назначение в государственном устройстве. Понятие термина «финансы» признаки финансов.
	2

	
	7.
	Роль финансов в перераспределение ВНП, развитие отраслей и регионов, в воспроизводстве рабочей силы, в сферах просвещения и здравоохранения.
	22

	
	8.
	Подсистемы и звенья финансовой системы РФ. Экономическое содержание бюджета. Группировка финансовых потоков РФ.
	222

	
	9.
	Основные субъектно-объектные связи финансовых отношений. Формирование и использование доходов граждан.
	222

	
	10.
	Управление финансами. Финансовый менеджмент – как система управления ресурсами, связанная с организацией финансовых потоков объектов.
	22

	Тема 1.3. Финансы предприятий различных форм собственности
	Содержание учебного материала:
	

	
	11.
	Финансы предприятий как звено финансовой системы РФ. Финансы предприятий – система экономических отношения, связанных с формирование и использованием денежных фондов и накоплений.
	222

	
	12.
	Организационно-правовые формы коммерческих предприятий. Особенности финансов производственных кооперативов. Финансы государственных и муниципальных унитарных предприятий. Принципы финансовой деятельности коммерческих организаций.
	222

	
	Практические занятия:
	

	
	13.
	«Расчет эффективности деятельности предприятий»
	222

	Тема 1.4. Государственные финансы
	Содержание учебного материала:
	

	
	14.
	Экономическая сущность государственных финансов. Предпосылки повышения эффективности государственных финансов. Бюджеты – центральное место в государственных  финансах. Внебюджетные фонды.
	2

	
	15.
	Понятие и сущность налогов в формировании звеньев бюджетной системы. Основные налоговые поступления и сборы в бюджетный фонд.
Значимые налоговые доходы.
	2

	
	16.
	Федеральный бюджет как гарант стабильности финансовой системы РФ. Доходная и расходная части бюджета. Бюджетный дефицит и методы его финансирования.  Внебюджетные фонды.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	17.
	«Изучение Федерального бюджета  РФ»
	2

	
	18.
	«Изучение бюджета  Республики Карелия»
	2

	Тема 1.5.
Банковская система РФ
	Содержание учебного материала:
	

	
	19.
	Понятие банка. Виды банков. Банковская система: сущность, структура, функции отдельных звеньев. Двухуровневая банковская система РФ.
	2

	
	20.
	Цели коммерческих банков. Основные принципы деятельности коммерческих банков. Финансовые инструменты коммерческих банков.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	21.
	«Изучение линейки вкладов коммерческого банка»
	2

	Тема 1.6.
Ссудный капитал и кредит
	Содержание учебного материала:
	

	
	22.
	Основная роль кредита.  Основные функции кредита.
	2

	
	23.
	Классификация кредитов
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	24.
	«Изучение линейки кредитов коммерческого банка»
	2

	Тема 1.7.
Основы налогообложения
	Содержание учебного материала:
	

	
	25.
	Возникновение и развитие налогообложения. Принципы налогообложения.
Налоговый механизм и его элементы. Основы законодательства о налогах и сборах в Российской Федерации.
	2

	
	26.
	Элементы налога и способы взимания налогов. Классификация налогов.
Функции налогов и их взаимосвязь. 
	2

	
	27.
	Формы и методы налогового контроля. Камеральные и выездные налоговые
проверки. Налоговые нарушения и ответственность за их совершение
	2

	Тема 1.8.
Виды налогов в Российской Федерации и порядок их расчетов
	Содержание учебного материала:
	

	
	28.
	Федеральные налоги (НДС, Налог на прибыль, НДПИ).
	2

	
	29.
	Федеральные налоги (НДФЛ, стандартные, социальные и имущественные вычеты).
	2

	
	30.
	Региональные налоги. Местные налоги.
	2

	
	31.
	Специальные налоговые режимы. Страховые взносы в государственные внебюджетные фонды.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	32.
	«Расчет федеральных налогов»
	2

	
	33.
	«Расчет региональных и местных налогов»
	2

	
	34.
	«Расчет налоговых платежей по специальным налоговым режимам и сумм страховых взносов»
	2

	Самостоятельная работа при изучении МДК 02.01.
1. Изучить основы методологии налогообложения.
2. Изучить принципы налогообложения в российской налоговой системе.
3. Изучить систему российского налогового законодательства.
4. Изучить права и обязанности субъектов налогообложения. 5.Налоговые правонарушения и ответственность за их совершение.
6.Изучить обжалование актов налоговых органов и действий или бездействия их должностных лиц.
7. Изучить финансовый механизм и его элементы. Органы управления финансами. 
  8. Изучить закон денежного обращения, движение денег в сфере обращения.
  9. Изучить сущность и органы финансового контроля, методы осуществления финансового контроля.
 10. Изучить доходы и расходы торговой организации, активы и капитал торговой организации.
 11. Изучить организацию налоговой службы: цели и задачи. Права и обязанности налоговых органов.
12. Формы и методы проведения налогового контроля.
	35

	Промежуточная аттестация в форме контрольной работы
	2

	МДК 02.02.
Анализ хозяйственно-финансовой деятельности
	
	111

	Тема 2.1
Научные основы экономического анализа в условиях рыночной экономики. Предмет, задачи, методы и приемы экономического анализа.
	Содержание учебного материала:
	

	
	1.
	Экономический анализ как часть экономической науки. Истоки создания теории экономического анализа. Краткая характеристика развития экономического анализа в России. Взаимосвязь экономического анализа и смежных наук: “Основ экономической теории”, “Бухгалтерского учета”, “Финансов и кредита”, “Статистики”, “Аудита” и т.д. Перспективы развития экономического анализа в условиях рыночной экономики.
	2

	
	2.
	Предмет экономического анализа. Содержание, значение и задачи анализа хозяйственной деятельности, и их совершенствование в условиях развития рыночных отношений в экономике.
	2

	
	3.
	Методы экономического анализа, их особенности и краткая характеристика. Приемы экономического анализа, их классификация. Характеристика и область применения традиционных приемов экономического анализа. Общая характеристика математических методов анализа.
	22

	
	4.
	Общая схема экономического анализа деятельности предприятия, взаимосвязь составных ее частей. Классификация видов экономического анализа. Содержание, задачи и методика проведения текущего анализа. Краткая характеристика видов. Понятие экономической информации, основные требования, предъявляемые к ней. Виды источников информации.
	2

	
	5.
	Система показателей в экономическом анализе. Этапы проведения анализа, его последовательность и содержание.
Системный подход к анализу хозяйственной деятельности как фактор повышения эффективности производства. Характеристика этапов комплексного экономического анализа. Понятие и классификация факторов и резервов повышения эффективности производства
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	6.
	Освоение методов и приёмов анализа для решения производственных задач
	2

	Тема 2.2
Анализ технико-организационного уровня производства
	Содержание учебного материала:
	

	
	7.
	Цель и информационно-аналитическая база оценки организационно-технического уровня производства. Анализ технического уровня производства. Анализ организационного уровня производства. Анализ уровня управления предприятием.
	2

	Тема 2.3
Анализ производства и реализации продукции
	8.
	Задачи, объекты, система показателей, источники информации анализа производства и реализации продукции. Анализ динамики, выполнения плана по объёму и ассортименту продукции. Анализ качества произведённой продукции.
	2

	
	9.
	Анализ ритмичности производства. Анализ отгрузки и реализации продукции. Внутренние и внешние причины изменения ассортимента и качества продукции, неритмичной работы.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	10.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих производство по объёму, ассортименту, качеству, ритмичности; отгрузку и реализацию продукции.
	2

	
	11
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих производство по объёму, ассортименту, качеству, ритмичности; отгрузку и реализацию продукции.
	2

	Тема 2.4
Анализ использования трудовых ресурсов.
	Содержание учебного материала:
	

	
	12.
	Значение и задачи анализа использования трудовых ресурсов на предприятии. Источники его информации. Анализ обеспеченности трудовыми ресурсами. Система показателей, характеризующих полноту использования трудовых ресурсов.
	2

	
	13.
	Система показателей, характеризующих производительность труда. Анализ оплаты труда. Внутренние и внешние причины, влияющие на структуру кадров, их движение, эффективность использования трудовых ресурсов и размер оплаты труда.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	14.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих структуру кадров. 
	2

	
	15.
	Расчет аналитических показателей, характеризующих движение кадров, эффективность использования трудовых ресурсов и размер оплаты труда.
	2

	Тема 2.5
Анализ использования основных производственных фондов.

	Содержание учебного материала:
	

	
	16.
	Значение и задачи анализа использования основных производственных фондов на предприятии. Источники его информации. Анализ обеспеченности трудовыми основными производственными фондами.
	2

	
	17.
	Система показателей, характеризующих полноту использования трудовых ресурсов. Система показателей, характеризующих структуру, состояние, движение и эффективность использования основных производственных фондов. Резервы повышения эффективности использования основных производственных фондов.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	18.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих структуру и движение производственных фондов. 
	2

	
	19.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих эффективность использования основных производственных фондов.
	2

	Тема 2.6
Анализ использования материальных ресурсов.
	Содержание учебного материала:
	

	
	20.
	Значение и задачи анализа использования материальных ресурсов. Источники его информации. Анализ обеспеченности материальными ресурсами. Система показателей, характеризующих полноту и эффективность использования материальных ресурсов. Резервы повышения эффективности использования материальных ресурсов.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	21.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих обеспеченность и эффективность использования материальных ресурсов.
	2

	
	22.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих обеспеченность и эффективность использования материальных ресурсов.
	2

	Тема 2.7
Анализ себестоимости продукции промышленного предприятия.
	Содержание учебного материала:
	

	
	23.
	Значение и задачи анализа себестоимости продукции. Источники его информации. Анализ общей суммы затрат и отдельных их элементов. Анализ уровня затрат на один рубль товарной продукции. Выявление факторов, изменяющих затраты. Выявление резервов снижения себестоимости продукции.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	24.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих изменение себестоимости продукции и причин этих изменений.
	2

	
	25.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих изменение себестоимости продукции и причин этих изменений.
	2

	Тема 2.8
Анализ финансовых результатов деятельности предприятия.
	Содержание учебного материала:
	

	
	26.
	Значение и задачи анализа финансовых результатов. Источники его информации. Анализ состава и динамики финансовых результатов. Анализ показателей рентабельности. 
	2

	
	27.
	Выявление факторов, изменяющих финансовые результаты. Выявление резервов повышения себестоимости финансовых результатов и рентабельности.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	28.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих изменение финансовых результатов, причин этих изменений. 
	2

	
	29.
	Расчёт показателей рентабельности.
	2

	Тема 2.9
Анализ финансового состояния и деловой активности предприятия.
	Содержание учебного материала:
	

	
	30.
	Значение и задачи анализа финансового состояния. Источники его информации.
	2

	
	31.
	Анализ состава и динамики имущества предприятия и его источников. Анализ финансовой устойчивости
	2

	
	32.
	Анализ ликвидности активов и платёжеспособности предприятия. Прогноз платёжеспособности.
	2

	
	33.
	Анализ деловой активности предприятия.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	34.
	Расчёт аналитических показателей, характеризующих состав и динамику имущества предприятия и его источников, финансовую устойчивость, ликвидность активов и платёжеспособность предприятия.
	2

	
	35.
	Прогнозирование платёжеспособности. Анализ деловой активности предприятия.
	2

	Самостоятельная работа при изучении МДК 02.02.
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
1. Влияние инфляции на данные финансово-хозяйственной деятельности предприятия.
2. Проверка полноты и достоверности информации, экономической обоснованности, сопоставимости и взаимной согласованности информационных показателей.
3. Критерии оценки несостоятельности (банкротства) организаций.
4. Источники финансирования активов.
5. Анализ движения средств финансирования долгосрочных инвестиций и финансовых вложений.
6. Сущность консолидированной отчетности.
	37

	Промежуточная аттестация в форме контрольной работы
	4

	МДК 02.03 Маркетинг
	
	120

	Сущность маркетинга
	Содержание учебного материала:
	

	
	1
	Понятия: маркетинг, рынок, конъюнктура рынка. Цели и задачи маркетинга. 
История возникновения и основные концепции развития рыночных отношений, их отличительные особенности. Составляющие элементы структуры маркетинговой деятельности: цели и задачи, функции, принципы, классификация
	2

	
	
	Составляющие элементы структуры маркетинговой деятельности:  объекты, субъекты, окружающая среда. Средства, методы, стратегия и тактика, исследование, организация и управление в маркетинге.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Составление перечня требований к специалисту по маркетингу и должностных характеристик
	2

	
	
	Разработка предложений по совершенствованию результатов деятельности маркетологов
	2

	Тема 3.2.
Маркетинговая информация и маркетинговое исследование
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Маркетинговые исследования: понятие, цели, задачи и объекты. Особенности маркетинговых исследований. Виды исследований. Схема маркетинговых исследований.
	2

	
	
	Коррекция и оптимизация результатов. 
	2

	
	
	Маркетинговая информация: назначение, источники (внутренние и внешние), принципы их отбора. Маркетинговая информационная система (МИС).
	2

	
	
	Методы маркетинговых исследований: экспериментальные и аналитические, возможности их применения. Организация маркетинговых исследований.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Проведение маркетингового исследования и принятие решений
	2

	
	
	Изучение методов сбора маркетинговой информации на основе анализа внутренней отчетности и документов
	2

	
	
	Изучение методов сбора маркетинговой информации на основе анализа полевых внеаудиторных исследований
	2

	Тема 3.3.
Окружающая среда маркетинга
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Окружающая среда маркетинга: понятие, виды, факторы, формирующие окружающую среду.
	2

	
	
	Микросреда маркетинга: понятие. Субъекты и контролируемые факторы, формирующие микросреду организации.
	2

	
	
	Макросреда маркетинга: понятие. Субъекты и неконтролируемые факторы, формирующие макросреду организации.
	2

	
	
	Краткая характеристика разных сред. Макросреда и конъюнктура рынка.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Анализ окружающей среды
	2

	
	
	Анализ группы маркетинга по широте охвата, их отличительные особенности
	2

	Тема 3.4.
Покупательское поведение потребителей
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Модель покупательского поведения. Основные характеристики покупателей.
	2

	
	
	Реакция покупателей на покупку
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Решение ситуационных задач на установление основных видов потребностей и товаров - как средств их удовлетворения
	2

	
	
	Оценка поведения потребителей
	2

	Тема 3.5.
Сегментирование рынка
 эффективного использования основных средств
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Основные понятия: сегментирование, сегмент и ниша рынка. Назначение сегментирования.
	2

	
	
	Признаки сегментирования потребительского рынка: географические, демографические, социально-экономические, психографические, поведенческие.
	2

	
	
	Критерии выбора сегмента рынка: количественные параметры, доступность сегмента для предприятия, существенность сегмента, прибыльность, совместимость с рынком основных конкурентов.
	2

	
	
	Эффективность работы на выбранный сегмент рынка, защищенность выбранного сегмента от конкуренции.
	2

	
	
	Позиционирование товара: понятие, назначение, условия правильного позиционирования товара на рынке, альтернативные способы позиционирования товара.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Анализ окружающей среды торговой (или сбытовой, или маркетинговой) организации
	2

	Тема 3.6.
Стратегическое планирование в маркетинге
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Определение понятий: стратегия и тактика. Направление и виды стратегий маркетинга, критерии их выбора. Стратегическое планирование. Понятие.
	2

	
	
	Основные этапы процесса планирования: 
определение целей и задач фирмы, создание стратегических хозяйственных подразделений, установление целей маркетинга, ситуационный анализ, разработка стратегии маркетинга, реализация тактики, контроль за ее выполнением. Краткая характеристика основных этапов.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Оценка конкурентоспособности организации и установление ее конкурентных преимуществ
	2

	Тема3.7.
Товарная политика
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Маркетинговое понятие товара. Товар как важнейшее средство удовлетворения потребностей. РЖЦ товара, его основные этапы. Специфика РЖЦ товаров разных групп.
	2

	
	
	Разработка новых товаров (продукции) в организациях производителей (исполнителей 
услуг): обоснование необходимости, этапы. Уровни товара и его подкрепление.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Разработка фирменного стиля товара
	2

	Тема 3.8.
Ценообразование в маркетинге
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Цели, задачи и направления формирования цен. Назначение цен в маркетинге. Факторы, влияющие на формирование цен. 
Стратегия ценообразования: формулирование целей, определение последовательности реализации целей.
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Расчет эластичности спроса по цене. Расчет эластичности предложения
	2

	
	
	Сбор информации о ценах и анализ ценовой политики организации
	2

	Тема 3.09
Маркетинговые коммуникации
	Содержание учебного материала:
	

	
	
	Методы формирования спроса и стимулирования сбыта (ФОСТИСС): назначение и 
виды. Информационные методы: реклама, пропаганда, консультации.
	2

	
	
	Личная продажа, моральное и материальное стимулирование, паблик рилейшенз: возможности, достоинства, недостатки
	2

	
	Практические занятия:
	

	
	
	Разработка анкеты и проведение опроса
	2

	Самостоятельная работа при изучении МДК 02.03.
Заполнение таблицы «Классификация рынков и товаров»;
Работа над конспектом лекций; доработка конспекта с применением учебника;
Заполнение таблицы «Сравнительная характеристика потребительского рынка и рынка предприятий» ( образец прилагается);
Построение графика «Кривая спроса и кривая предложения»
Построение графика «Установление равновесной цены и равновесного количества товара»
Выполнение схемы составных частей маркетинга-микс
Построение графика «Жизненный цикл товара»
Составление таблицы «Сравнительная характеристика товаров»
Выполнение схемы с конкурентной средой фирмы
Подготовка сообщения «Ассортиментная политика предприятия»
Выполнение схемы «Основные факторы внешней среды предприятия»
Выполнение схемы «Маркетинговая деятельность предприятия»
Выполнение схемы «Факторы контролируемые маркетингом», « Факторы не контролируемые маркетингом»
Заполнение  таблицы «Основные характеристики известных моделей рынка»
Подготовка сообщения «Планирование сбытовой политики»
	40

	Промежуточная аттестация в форме контрольной работы
	2

	Учебная практика
	36

	Производственная практика (по профилю специальности)
	36

	Экзамен по модулю
	

	Итого
	408






4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы модуля предполагает наличие учебных кабинетов «Финансов, налогов и налогообложения», «Маркетинга», библиотеки, читального зала с выходом в сеть Интернет.

Оборудование учебного кабинета и 30 рабочих мест кабинета:
- комплект учебно-методической документации;
- наглядные пособия (стенды, схемы).

Технические средства обучения: 
- мультимедийный проектор; 
- персональные компьютеры;
- калькуляторы.


4.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

1. Долгова, В. Н.  Статистика : учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. Н. Долгова, Т. Ю. Медведева. — 3-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 278 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-16207-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/530616 (дата обращения: 25.05.2023);
2. Кулагина, Н. А.  Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Практикум : учебное пособие для среднего профессионального образования / Н. А. Кулагина. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 135 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-07836-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/514801 (дата обращения: 25.05.2023);
3. Коль О. Д.  Маркетинг в туристской индустрии: учебник и практикум для вузов / О. Д. Коль. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 342 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16269-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/530722 (дата обращения: 08.04.2023);
4. Шубаева В. Г.  Маркетинговые технологии в туризме: учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. Г. Шубаева, И. О. Сердобольская. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 120 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10550-6. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517928 (дата обращения: 08.04.2023);
5. Джанджугазова Е. А.  Маркетинговые технологии в туризме: маркетинг туристских территорий: учебное пособие для среднего профессионального образования / Е. А. Джанджугазова. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2023. — 208 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10551-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517926 (дата обращения: 08.04.2023).

Электронные ресурсы:

1. Официальный сайт Федеральной налоговой службы.- Электронный ресурс.- URL: https://www.nalog.ru/rn10/ (Дата обращения: 27.05.2023 г);
2. Официальный сайт Министерства финансов Российской Федерации.- Электронный ресурс.- URL: https://www.minfin.ru/ru/?fullversion=1 (Дата обращения: 27.05.2023 г)
3. Справочная правовая система «Консультант Плюс». - Электронный ресурс.- URL: http://www.consultant.ru/ (дата обращения: 27.05.2023 г)





5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ВИДА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ) 

	Результаты
(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки

	Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.
	Оформление документов по учету товаров.
Использование документов бухгалтерского и налогового учета в качестве источников информации для проведения анализа и планирования показателей финансово-хозяйственной деятельности, расчета налогов

	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.
	Оформление и проверка правильности составления организационно-распорядительных, товаросопроводительных документов
	оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.
	Применение экономических методов для расчета показателей финансово-хозяйственной деятельности организации, их анализа и планирования 
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату.
	Расчет основных экономических показателей деятельности организации для целей налогообложения
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы

	Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.
	Разработка методов выявления, формирования потребностей; применение средств удовлетворения потребностей.
Обеспечение распределения товаров через каналы сбыта и продвижения товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.
	Обоснованный выбор каналов распределения и продвижения товаров, маркетинговых коммуникаций.

Применение маркетинговых коммуникаций для обеспечения распределения товаров через каналы сбыта и продвижения товаров на рынке 
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.
	Проведение маркетинговых исследований рынка.

Освоение методов изучения рынка, анализа окружающей среды.

Разработка маркетинговых решений и методов их реализации
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	Оценка конкурентоспособности товаров, конкурентной среды, видов конкуренции. 

Расчет показателей оценки конкурентоспособности

	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики

	Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.
	Расчет и оценка результатов работы организации с использованием приемов и методов анализа финансово-хозяйственной деятельности.
Использование финансовых документов и отчетности в качестве источников информации для проведения анализа.
Выявление факторов, влияющих на экономические показатели деятельности организации и расчет их влияния.
[bookmark: _GoBack]Разработка мероприятий, направленных на повышение эффективности работы организации
	оценка выполнения практической работы;
оценка выполнения самостоятельной внеаудиторной работы;
экспертная оценка в ходе проведения производственной практики;
квалификационный экзамен по модулю



image1.png




image2.png




