1. В рекламных роликах,  которые показывают по телевидению,  никогда (за редкими исключениями) не называется цена товара.  Как это можно объяснить?  
а) реклама давно уже превратилась в «искусство ради искусства»,  своеобразный творческий конкурс актеров,  художников и специалистов по спецэффектам;  продвижение какого-либо товара на рынок не является их главной целью,  поэтому всякие разговоры о ценах являются лишь потерей драгоценного эфирного времени;
б) редакторы телевизионных каналов вырезают из рекламных роликов всякие упоминания о ценах для того,  чтобы лишний раз не нервировать телезрителей и не снижать рейтинг канала;
в) реклама по телевидению рассчитана на очень состоятельных покупателей,  для которых цена товара не имеет никакого значения;
г) как правило,  цель рекламы заключается в том,  чтобы навязать покупателю потребность в товаре;  на этом этапе (когда покупатель еще сам не знает,  хочет он или не хочет иметь данный товар)  само упоминание о том,  что за товар надо что-то платить,  может остановить процесс формирования потребности;
д) любая реклама по телевидению считается публичной офертой (исходящим от фирмы официальным предложением купить товар),  поэтому,  однажды назвав цену,  фирма будет вынуждена всегда и всем продавать товар только по этой цене,  невзирая на инфляцию,  рост издержек,  повышение налогов   и т.п.


2.  Потребитель нерационально расходует свой бюджет в случае,  если
а) полностью тратит свой бюджет на какие-либо блага;
б) максимизирует общую полезность набора благ при заданном бюджете;
в) никакую часть из окончательно выбранного набора благ невозможно поменять по рыночным ценам на какие-либо другие блага так,  чтобы общая полезность набора увеличилась;
г) какую-либо часть из окончательно выбранного набора благ можно поменять по рыночным ценам на какие-либо другие блага так,  чтобы общая полезность набора увеличилась;
д) структура приобретаемого им набора благ отличается от состава официально утвержденной потребительской корзины.

3.  Какая черта поведения фирмы в наибольшей степени свидетельствует о том,  что данная фирма близка к банкротству? 
а) фирма,  не сдав заказчикам ни одного предварительно оплаченного ими проекта,  собирает деньги с новых заказчиков на новые проекты;
б) финансовый директор фирмы подал заявление об увольнении;
в) в этом году на новогоднем корпоративе вместо эстрадного симфонического оркестра играл ансамбль балалаечников;
г) президент фирмы временно отказался от использования персонального самолета и посоветовал сделать то же самое двадцати пяти вице-президентам;
д) несмотря на настойчивые просьбы,  фирма отказалась принять на работу в качестве коммерческого директора  19-тилетнего сына местного губернатора.

4.  Какая черта поведения клиента,  желающего получить банковский кредит,  может вызвать самые серьезные подозрения у менеджеров банка?
а) заявка на получение кредита составлена в стихотворной форме;
б) в качестве документа,  удостоверяющего личность,  предъявлен паспорт гражданина несуществующего государства;
в)  в качестве залога для получения кредита гражданин предлагает оформить автомобиль,  застрахованный одновременно в двух страховых фирмах;
г) клиент признался,  что в данное время продолжает совершать платежи по другому кредиту,  взятому в другом банке;
д) клиент просит выдать кредит металлическими монетами,  желательно юбилейными и памятными.   


5. Почему рестораны быстрого питания (наподобие McDonalds) были созданы и получили распространение именно в ХХ веке?
а) в ХХ веке были созданы промышленные технологии переработки и хранения стандартных качественных продуктов,  а на этой основе были разработаны технологии массового обслуживания в сфере общественного питания;
б) только в ХХ веке появилась стоматология,  позволяющая человеку до самой старости сохранять здоровые зубы,  а,  значит,  быстро пережевывать пищу и съедать обед за относительно короткое время;
в) именно в ХХ веке появляется большая масса хорошо оплачиваемых рабочих и служащих,  которые в течение короткого обеденного перерыва желают получить вкусную и качественную еду;
г) рестораны быстрого питания McDonalds обязаны своим происхождением утенку Дональду,  популярному персонажу диснеевских мультфильмов;  утенок Дональд все время искал способы быстро и качественно перекусить,  и постепенно это стало традицией американского народа;
д) только в ХХ веке появилось такое явление, как гиперинфляция,  когда клиенты ресторанов стремились как можно быстрее съесть заказанные блюда и расплатиться за них до того,  как они в очередной раз подорожают

6. Почему уже несколько веков традиционной формой монеты является круг? 
а) монеты были сделаны круглыми исключительно по настоянию торговцев,  банкиров и трактирщиков;  смысл в том,  что монеты,  которые случайно роняли клиенты указанных лиц,  как правило,  закатывались в недоступные углы или проваливались в щели между половицами;  если клиент не мог найти потерянную монету,  она становилась дополнительным доходом владельца заведения;
б) первоначально монеты чеканились из драгоценных металлов (золота и серебра);  если такая монета изначально не имела правильной круглой формы,  то возникало искушение отрезать край монеты и присвоить немного драгоценного металла;  другими словами, преимущество круглой монеты заключается в том,  что у ней невозможно незаметно отрезать край;
в) гениальные умы древности (Архимед,  Пифагор и др.)  еще до наступления нашей эры предвидели появление механических торговых автоматов и «одноруких бандитов»,  для которых идеальным инструментом платежа являются именно круглые монеты;
г) правители всех стран любили помещать на монеты свои портреты;  а поскольку голова у людей круглая,  монеты стали делать круглой формы;
д) монеты квадратной и треугольной формы неудобны по той причине,  что такие монеты своими острыми углами быстро протирают карманы и вываливаются через образовавшиеся дырки.


